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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国空调市场分析与投资前景研究报告》介绍了空调行业相

关概述、中国空调产业运行环境、分析了中国空调行业的现状、中国空调行业竞争格局、对

中国空调行业做了重点企业经营状况分析及中国空调产业发展前景与投资预测。您若想对空

调产业有个系统的了解或者想投资空调行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    空调即空气调节器（Air      Conditioner）。是指用人工手段，对建筑/构筑物内环境空气的温

度、湿度、洁净度、速度等参数进行调节和控制的过程。一般包括冷源/热源设备，冷热介质

输配系统，末端装置等几大部分和其他辅助设备。主要包括水泵、风机和管路系统。末端装

置则负责利用输配来的冷热量，具体处理空气，使目标环境的空气参数达到要求。

 

     家用空调的种类分为很多种，其中常见的包括挂壁式空调、立柜式空调 、窗式空调和吊顶

式空调。

 

    据博思数据发布的《2018-2023年中国空调市场分析与投资前景研究报告》表明：2018年上

半年我国空调产量达11022.6万台，累计增长14.4%。       指标   2018年6月   2018年5月   2018年4

月   2018年3月   2018年2月       房间空气调节器产量_当期值(万台)   2079.8   2134.4   2143.2   2019   

　       房间空气调节器产量_累计值(万台)   11022.6   9025.4   7031.2   4853.6   2802.3       房间空气调

节器产量_同比增长(%)   12.1   18.4   9.7   8.4   　       房间空气调节器产量_累计增长(%)   14.4  

16.1   12.9   13.6   17

    目前国内空调市场中，变频空调与中央空调规模提升。首先，变频空调内销量同比增速快

速增加，变频空调与家用空调内销量比值也呈现上升趋势，2017 年上半年这一比值已经达到

57.26%。中央空调销售规模近两年保持两位数增长，2017 年上半年我国中央空调内销金额达

到 376 亿元，同比增长 20.35%。随消费升级与技术推动，变频空调与中央空调占比有望进一

步提升，带动整个空调行业结构升级。
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镇每百户保有量为 114.60 台，在大家电品类中仅次于彩电，并基于自身&ldquo;一户多

机&rdquo;属性，空调城镇保有量已较冰洗具备一定领先优势；而农村市场方面，2015 年底我



国农村家庭空调、冰箱、洗衣机及彩电每百户保有量分别为 38.80、82.60、78.80及 116.90 台，

空调保有量不仅远低于城镇市场，甚至不及农村地区冰箱及洗衣机渗透率水平的一半，后续

提升空间更为可观。
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